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‘Iletisim’..Yani ‘iletmek’isi...
Karsilikli iletmek..

Nakletmek..

Bildirmek

Duyurmak

Yaymak

Yaywn yolu ile yayginlastirmak ...
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Sektorel Yaymncihk ?

Sektor yayini, - yayinciligi, kavramlarina bulunmasi beklendigi halde

su sozliiklerde ve ansiklopedilerde rastlanamamustir.

+ TDK Tirk¢e Sozliik

+ 10 ciltlik ve Tiirk¢e'deki en genis sozlitk sayilabilecek,
Pars Tuglaci'nin Okyanus Ansiklopedik So6zligi

+ Orhan Hangerlioglu'nun Ekonomi Sozligi

+ Sabah Yayinlari'nin Biiylik Ekonomi Ansiklopedisi

+ Hifz1 Topuz'un Basin S6zligii (1968)

+ Senol Zaman'in Basin SozLigi (1995)

+ Erol Mutlu'nun Iletisim Sozliigii (1994)

+ Meydan Larousse Ansiklopedisi

Sektorel Yaymcihk ?

+ Tansel Giilsoy'un Reklam Terimleri ve Kavramlar1 SézIiigii' gibi ingilizce/Tiirk¢e kaynaklarda
konu ile ilgili olabilecek;

Business Publication

Trade Publication

Periodical Publication

Technical Press vb. terimlere rastlamak miimkiin.
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‘Siireli Yaymnlar’ Ailesinin Bir Ferdi; Sektorel Yaynlar

+ Periodical Publication ; Siireli Yayinlar ailesinin bir ferdi olan dergilerin tiir agilimlari iginde

+ ‘Trade Magazine’, yani bir ticari is koluna yonelik icerige sahip dergiler, bizlerin sektorel
dergiler olarak ifade ettigimiz tanima yaklasir.

Ulkemizin Yeni Yaymeihk Tiirii...

+ Bir ticari ve/veya sanayi is koluna yonelik yayin, igerik olarak o sektoriin ‘ileti’lerini, eger
baska bir ticari ve/veya sanayi is koluna iletmeyi hedefliyorsa; (Tiirkge’de heniiz temel
kavramlar bile tanimlanma asamasinda oldugu i¢in uluslararast sdylemlerini aktaracagiz)

+ Business-to-Business (B2B) Yayinlar denmektedir.



Sektorel Yaymncilik...
Tammlar

+ Sektorel Basin:
Ekonomi igerisinde belirli bir endiistriyel alan1 kapsayan, evrensel dlgiilerde belli bir meslek
gurubunu okur kitlesi olarak hedefleyen yazili,gorsel,isitsel ve elektronik ortamlari kullanarak
iletisim saglayan basin tiiriiniin tamamidir. Uluslararasi literatiirde B2B, Trade Publishing
tanimlari i¢erisinde yer alan basm kuruluslari i¢in iilkemizde kullanimi1 yaygin olan Sektorel
tanim1 daha uygun ve kanimizca anlasilir diismektedir. Ulkemizde yine ayn1 gergeve igin; Alan
yayinciligi, Uzmanlik yayinciligi, Teknik yayincilik, Kesim yaymciligi, Dagitim kanali
yayinciligi gibi tanimlar da kullanilabilmektedir.

+ Sektorel Yayin: Sektorel basin kapsamina giren igerikte, yazili, gorsel, isitsel ve elektronik
ortamlar kullanarak siireli ve/veya siiresiz, yayimlanan yayinlardir.
Sektorel yaymlar yapilar ve igerikleri itibariyle Kurumsal yayimlardan(Ozel veya kamu
kuruluslarinin biilten veya dergileri, Oda, dernek, birlik, sendika, kooperatif biilten veya
dergileri), Hobi yayinciligindan (Avcilik, kolleksiyon, oyun ve elisi dergileri),
Genel okuru hedefleyen yaymlardan (Haber, aktiialite, borsa, tarih, kadin erkek ¢ocuk ve
magazin dergileri), Kiiltiir, sanat ve egitime yonelik (Genel kiiltiir, endiistriyel gelisimi
olmayan sanat yayinlari, 6grencilere yonelik okul 6ncesi ve sonrasi egitim ve/veya egitime
yardimci ders dergi ve kitaplar1) yayimnlardan ayrilirlar.

+ Sektorel Yayncr:
Profesyonel olarak sektorel yayimncilik yapan gergek ve tiizel kigilerdir.

+ Sektorel Gazeteci:
Bir sektorel yayinin yazi iglerinde profesyonel olarak gorev alan uzman gazetecidir.

Sektorel Yayn Tiirleri:

Sektorel yayinlar i¢eriklerine gore bese,
kullandiklari ortama gore lice ayrilir.
I¢ceriklerine gire;

1. Gazeteler

2. Dergiler

3. Katalog ve rehberler

4. Yillik ve almanaklar

5. Kitaplar(siiresiz yayin)

Ortama gore,

1.Kagida basilarak yayimlanan yazili sektorel yayinlar,

2.Gorsel ve isitsel ortamlarda yayimlanan radyo ve televizyon dinleyici ve izleyicisine yonelik
sektorel yaynlar,

3.Elektronik ortamlar1 kullanan (CD ROM, Intemet) sektdrel yayinlardir.



Sektorel Yayin Yaz Tiirleri:

Yayimlanma siiresi en ¢ok ii¢ ay1 gegmemek

sartiyla (yilda en az dort say1) yayimlanan siireli

yayinlarda yer alan yazi tiirleri soyle siralanabilir.

1.Haber (giincel)

2.Haber roportaj (6zel haber)

3.Arastirma (dosya-giindem)

4.Soylesi(roportaj) ..

5. Firma ve/veya {irlin tanitimi

6. Ceviri ve/veya telif yazilar

7. Goriis ve yorumlar

8. Bilimsel ve/veya teknik makaleler (akademik veya liretimden gelen)

9. Ajanda ve/veya etkinlikler takvimi

10.izlenim ve gezi yazilan (Bilimsel toplantilar-kongre,sempozyum-firma ve dernek etkinlikleri,
fuar ve teknik geziler sonrasinda yazilan yazilar)

11.Seri yazilar (belitli bir konuya ayrilan devam eden yazilar)

Sektorel Yayinlar Nasil Var Olur?

+ Bir sektoriin yaymi olabilmesi i¢in, bir is kolunun, bir sanayi kolunun o iilkede belirli bir
olgekte mal ve hizmet iiretiyor olmasi, gelisime, biiylimeye agik olmasi, dinamizme sahip
olmasi gerekiyor. Yani bir lilkede bir sanayi kolu, anlamli 6lgekte tiretici bir kesim, endiistri
yoksa o ‘sektor’ o lilkede yoktur, dolayisiyla dergisi de..

Sektor ile Sektorel Yaymm ‘Sinerjik’ Bir iliski I¢indedir.

+ Sektorel yayin, iilke ekonomisine ve hizmet verdigi sektore ‘dogrudan’ katki iiretir, sektori
bilyiitiir.

+ Biiyliyen sektor, yayinini biyiitiir, gelistirir.

Diger Yayinlardan Nerede Ayriliyor?

+ Business Publication, Trade Publication yabanci terimleri ile tanimlanan yayinlar, Para, Borsa,
Emlak gibi ticaret/yatirim/is diinyasi konusunda ‘tanimsiz’ bir hedefkitleye yayin yapan
dolayistyla icerik yapisindan dagitimima Sektorel Yayinlardan farklidir.

Sektorel Yaynlar:

+ Genellikle 1, 2 veya 3 ay periyodla yaymnlanirlar.

+ Genellikle/agirlikli olarak posta ile okurlarina ulastirilirlar.

+ Tirajin 6nemli miktarn ticretsiz olarak, dogrudan hedefkitle olarak tanimlanan, bir sektoriin
profesyonellerine gonderilir.

+ Bunedenle, en biiyiik gelir kaynagi; reklamlardir.

+ Ulusal basimin okurlari, belirli bir sektoriin uzmanlari ile sinirlt olmadigindan, genel ilgi
alanina hitap etmedigi diisiiniilen, 6zellikle ticari kuruluslara yonelik haberler, ulusal basinda
cokea yer almaz iken, sektorel yayinlarda cogunlukla yer alirlar.

Sektorel Basin Mensuplari...

+ Sektorel Yayinlarda ¢alisan gazeteciler, yazarlar, tiim gazeteciler i¢in gecerli olan meslek
ilkelerinin tamamina uymak zorundadir. Basin yasalari, sektdrel yayinlar i¢in farkli degildir.
Ancak, sektorel yayin ¢alisanlari, bir ‘ihtisas’, bir ‘uzmanlik’ alanina sahiptir. Yayin yaptiklar



sektdrii, tiim boyutlari ile ok iyi tanimak zorundadirlar. ‘Halkla Iliskiler’ boyutuna, vizyonuna
sahip olmalidirlar.

Sektorel Yaymlar En Cok Hangi Tiirlerle Karistiriliyor?

+ Belirli bir ihtisas alaninda yayin yapan Bilimsel Dergiler (Scientific, Scholarly,
Peer-Reviewed Journal)

+ Kurumsal Yaymlar (Dernek, Oda, Vakif, STO, Ticari Kuruluslara ait dergiler-Professional,
Trade Journal)

+ Belirli Bir Ilgi Alanlarma Ait Dergiler (Hobi, kisa donemli ihtiyaca ydnelik ilgi alan1
yayinlart)

Bir Pazarlama Araci Olarak Sektorel Yayinlar...
Pazarlama Siirecinin Neresindeyiz?

Bazarlamanln 4 P’siolan;
Uriin (Product) ,

Fiyat (Price) ,
Satis Yeri (Place) ve

Tutundurma (Promotion)’nin

Doérdiincii P’sindeyiz.

Promosyonun 4 Bileseni i¢inde...

Reklam (Advertising)

Halkla iliskiler-Duyurum (Public Relation-Publicity)
Satis Tutundurma (Sales Promotion),

Kisisel Satis (Personal Selling),

Ikisinde dogrudan,

ikisinde dolayl1 yer aliyoruz.

Sektorel Dergilerin Pazarlama Siirecindeki Avantajlar::

+ Secilmis, konsantre hedef kitleye ulagsmasi

+ Etki giiclinlin uzun zaman dilimine yayilmasi

+ Tirajdan fazla okura ulagabilme olanagi (Pass-along Audience )
+ Tanmmli hedefkitleye birim erisim maliyeti

Sektorel Yaymncihk: All-in-One
+ Bir-e-bir hedefkitleye,
+ Dogrudan,
+ Reklam ve halkla iligkiler stratejilerini bir arada
ylriitebileceginiz,
+ En kiiciik biitce ile en verimli pazarlama iletisimi sonucu alinabilecek ortam.
Iletisim Kirliligi Artiyorken...

+ Segici algl
+ Izinli iletisim



Pazarlama iletisimi siirecinin de
belirleyici faktorleri olacak.

Sektorel Yaymncilik...

+ Sadece gelecegin ‘yiikselen trendi’, belirli bir endiistri kolunun iletileri igin vazgecilmez mecra
olmakla kalmayacak,

+ Kendi uzmanlarini yarattik¢a, basili ve/veya elektronik ortam yayimciliginin en ‘saygin’ kolu
olarak ekonomi diinyasinin ayrilamayacagindan emin oldugu parcas1 olacak.



