SEYAD PANELI “KURESEL KRiZIN SEKTOREL YAYINCILIGA ETKIiLERI
ve COZUM ONERILERI”

SONUC BILDIRISI

Kiiresel krizin sektorel yayincihiga etkileri

Sektorel yayincilik Tiirkiye’nin 6nceki donemlerinde yasanan yerel krizlerinden etkilendigi
gibi dogal olarak kiiresel krizden de etkilenen sektorlerin basinda gelmektedir.

Tiirk sanayi ve ticaret ¢cevrelerinin kriz karsisinda aldiklar1 tedbirlere bu kiiresel krizde,
kiiresel markalarin aldiklar1 tedbirler de eklenince dergilerin reklam gelirlerinde asir1 azalma
yoniinde ciddi bir sorun yasanmaktadir.

Meslektaslarimizin ve reklamverenlerimizin ¢ok iyi bildigi gibi sektorel yaymlar %95
oraninda gelirini reklam yaymlarina bor¢ludur. Okur geliri iyimser olarak %35

mertebelerindedir.
Kiiresel krize bagli olarak sektorel yayinlarin yasadigi sorunlari su sekilde siralayabiliriz:

- Bayide satis1 olmayan, abone gelirleri sembolik olarak gerceklesen sektorel yayinlarin,
dergilerin reklam gelirleri SEY AD verilerine gore %60-70 mertebelerinde azalmis
durumdadir.

- Yaymlarimizda agirlikli olarak kuse kagit kullanilmasi, kullandigimiz kuse kagidin
ithal edilerek saglanmasi, Euro ve ABD dolarindaki artisla birlikte girdi maliyetlerimiz
de beklenmedik oranda artmis durumdadir. Artan girdi maliyetlerimiz icerisinde
kagidin yani sira matbaa ve dagitim giderlerimizi de belirtmek gerekir.

- Genel olarak yaymciligin dogasindan kaynaklanan katma degeri diisiik bir hizmet
alani olan sektorel yaymcilik maalesef sermaye birikimi olusturamamaktadir. Yetersiz
finans yapisinin uzantisi olarak; kaynak yonetimi-biitce-planlama-egitim-kalite
yonetimi olanaklarindan mahrum olun sektorel yaymncilarin daralma donemlerinde
aldig1 ilk tedbir, yayinlarina ara verme ve/veya isgiiciinii azaltma yoniinde olmaktadir.
Krizin berirgin etkisi olarak dergilerin bir kismi kapanmis ve onlarca ¢alisan isini
kaybetmistir.

- Sektorel yayin firmalari, 6zellikle KDV yoniinden agir bir yiik tasimaktadir.
Dergilerin reklam gelirlerinin muhasebelesmesi yayini takiben olmakta, tahsilat ile
arasindaki 2-3 ay1 bulan zaman farklar1 dolayisi ile; tahsil edilemeyen KDV nin
maliyeye ddenebilmesi i¢in yayinci firma kredi maliyetini 6demekle kars1 karsiya
kalmaktadir.

- Calisanlarin gelir vergisi, sosyal giivenlik 6demeleri de vergi oranlarm yiiksekligi
nedeniyle sektorel yaymlar finansmaninda ve stirdiiriilebilirliginde ciddi sorunlara
yol agmaktadir.

Coziim onerilerimiz ve talepler

e Bu sorunlar neden ¢oziilmeli?

— Sektorel yaymlar, islevleri geregi tiim sektorlerin canlanmasinda olumlu
etkileri olabilecek yayinlardir. Dolayisiyla sektorel yayimnlarin sorunlarinin
¢Ozlimii tiim sektdrlerin sorunlarinin ¢oziimii i¢in atilmis 6nemli bir adim
olacaktrr...



Sorun

— Qelirlerin azalmasi...

1. Neden

— Reklamverenlerin, kriz nedeniyle biit¢eleri kismasi...

1. Coziim

— Reklamda KDV oraninin diisiiriilmesi. ..

2. Coziim

Konuyla ilgili ITO nun girisimleri siirmekte.

SEYAD olarak da ilgili makamlara bagvuru yapilmali,

Tiim sektorel dergilerde ve genel basinda yer almak {izere, konuyla
ilgili bir basin ag¢iklamasi hazirlanmali, tiim yayincilari imzasina
acilmali,

Konuyla ilgili hazirlanacak bir reklam tiim sektorel dergilerde
yayinlanmali,

— Reklamlara KOSGEB Destegi. ..

3. Coziim

Yurtdisinda yayinlanan siireli yayinlara verilen KOSGEB tanitim
desteginin, “Tiirkiye’de yayinlanan ve yurtdisina yonelik dergileri” de
kapsamasi saglanmali.
Yurti¢ine yonelik yaymlanan sektorel dergilerde yaymlanan reklamlar
da “destek” kapsamina alinmali.
e Boyle bir destek, KOSGEB desteklerine olan ilgiyi de artiracak
ve desteklerden yararlanmak amaciyla yapilan bagvurularin
artmasini saglayacaktir.

— Reklam Bilinci Artirilmali...

Sorun

Reklamin bir “harcama” degil, “yatirim” oldugu gerceginin
yerlestirilmesi i¢in bir kampanya diizenlenmeli.
e Konuyla ilgili hazirlanacak bir bildiri tiim sektdrel yayincilar
tarafindan imzalanarak yaymlanmali
¢ Yine ayni konuda hazirlanacak reklam veya reklamlar tiim
sektorel yayinlarda yayinlanmal

— Qelirlerin azalmasi...

2. Neden

— Giderlerin yiikselmesi...

1. Coziim

Uretim ve hammadde
Istihdam ve vergiler
Dagitim

— Uretim ve Hammadde Maliyetlerini Diisiirmeye Y 6nelik Onlemler. ..

Dergi i¢in kullanilacak kagit hammaddesinde ve baski giderlerinde
KDV oraninin disiiriilmesi i¢in girisimlerde bulunulmal.

Ortak tiretim sirketleri kurulmali.

Ortak satinalma sirketleri kurulmali.

Ortakliklar kurulmala.



2. Coziim

Yeni mecralara yonelinmeli.

— Istihdam Yiikii ve Vergileri Diisiirmeye Yonelik Girisimler...

3. Coziim

Sektorel yayincilarin istthdam yiikiinii azaltmaya yonelik girisimlerde
bulunulmali.

e Kalifiye is giiciiniin korunmasi i¢in ¢ok énemli bir konu...
Ozellikle reklamda KDV indirimi igin 1srarl girisimlerde bulunulmali.

— Dagitim Giderlerinin Diisiiriilmesi I¢in Oneriler...

Sorun

PTT nin sektorel yayinlara yonelik 6zel indirimler vermesi i¢in
girisimler siirdiiriilmeli.

Ortak satinalmalar yapilmali.

Ortak dagitim ara¢ ve yontemleri lizerine ¢alisiimal.

— Qelirlerin azalmasi...

3. Neden

— Kalite ve Verimlilik Sorunlari...

1. Coziim

Icerik ve Tasarim Kalitesi
Verimlilik

Calisanlarin Donanimi
Yoneticilerin Donanimi

— Kalite ve Verimliligin Artirilmasi I¢in Oneriler. ..

Sorun

Kurumsallagma c¢alismalarina hiz verilmeli.

Hizmet kalite belgeleri tiim yaymncilar tarafindan alinmali.
Egitim caligsmalar1 tekrar baglatilmali.

Ortak iiretim i¢in ¢oziimler arastirmali.

Dergilerin igerik ve tasarim kalitesinin ylikseltilmesi icin strateji
belirlenmeli.

— Qelirlerin azalmasi...

3. Neden

— Haksiz Rekabet Sorunlari...

1. Coziim

Kayitdisi
Benzer Dergi Adlari
Sirket Sirlar1 (know how) Hirsizligi

— Kayitdisindan Kaynaklanan Sorunlarla Ilgili Oneriler. ..

2. Coziim

Tiim sektorel yayincilarin kayitici calismasi i¢in bilinglendirme
calismalar1 yapilmali.
e Ogzellikle BASEL II kriterlerinin Tiirkiye’de uygulanmaya
baslamasindan sonra yasanabilecek sorunlar hakkinda tiim
yayincilar uyarilmali

— Benzer Dergi Adlaridan Kaynaklanan Sorunlarla Ilgili Oneriler...



e SEYAD olarak gectigimiz yillarda hazirlanan “Benzer Dergi
Adlarindan Kaynaklanan Sorunlarin Coziimii” baslikli rapor
dogrultusunda girisimlerimiz siirdiiriilmeli.

e Konuyla ilgili “Marka ve Patent Hukuku” egitimi ¢aligmalar1 yapilmal.

¢ Dergi adlarmin tescili i¢in yaptigimiz ¢calismalar SEY AD tiyesi
yayincilar digindaki sektorel yayincilara da duyurulmali. Bu konuda
ortak hareket edilmeli.

e 3. (CoOzim
— Sirket Sirlar1 (Know How) Hirsizliginin Engellenmesi. ..

e Sektorel yayincilarin en 6nemli sorunlarindan biri olan “sirket sirlari
hirs1zlig1” sonucu haksiz rekabet konusunda tiim yayincilar ortak
hareket etmeli. Bu baglamda:

e (Calisanlarla bu konuya 6zel s6zlesmeler yapilmali.
e Ogrendiklerini rakip sirketlerde kullanmama
e Belirli bir siire ayn1 sektore yonelik dergilerde
calismama
e Belirli bir siire ayn1 sektore yonelik dergi ¢ikarmama
gibi konularda taahhiit alinmals...
® Yasanan her olay kesinlikle yasal platforma taginmal.
e Sektor konuyla ilgili bilgilendirilmeli
e Bilgi altyapis1 giivenli bir bigcimde kurulmal

Tiim bu tedbirlerin gerceklesmesinin 6n sart:
BIRLIK OLMAKTIR
ORTAK AKILDIR
Bu nedenle:
- SEYAD catisi altinda birlesmeliyiz
- Dernek caligmalarina etkin olarak katilmaliyiz



