SEKTOREL YAYINCILIGIN PAZARLAMADAKI YERI
Ismail Ceyhan

Sektorel Yaymncihk;

Belli bir i alan1 (business) profesyonellerinden (iiretim ve hizmet gruplar1) — hedef kitlesi olarak
tanimlanan “is alanlar” profesyonellerine yonelik haber ve bilgi degeri olan mesajlari, pazarlama
iletisimi stirecindeki ¢aligmalari, ¢abalar diizenli olarak tagiyan bagimsiz yayin ortamlaridir.

Sektorel Yayimnlar Pazarlama Siirecinin Neresinde?
Pazarlamanin 4 P’si olan;

- Uriin (Product) ,

- Fiyat (Price)

- Satis Yeri (Place) ve

- Tutundurma (Promotion)

Sektorel yaywnlar tutundurma (Promotion) iginde yer alir.

Promosyonun 4 Bileseni i¢inde;

- Reklam (Advertising)

- Satis Tutundurma (Sales Promotion),

- Kisisel Satis (Personal Selling),

- Halkla iliskiler-Duyurum (Public Relation-Publicity)
Sektorel yaywnlar ikisinde dogrudan, ikisinde dolayl yer alir,

Sektorel Dergilerin Pazarlama Siirecindeki Avantajlari;

- Se¢ilmis, konsantre hedef kitleye ulagmasi

- Etki giiciiniin uzun zaman dilimine yayilmasi

- Tirajdan fazla okura ulasabilme olanagi (Pass-along Audience )

Tanimh Hedef Kitleye Birim Erisim Maliyeti;

- Sektorel Yayincilik:All-in-One

- Bir-e-bir hedef kitleye,

- Dogrudan,

- Reklam ve halkla iliskiler stratejilerini birarada ytiriitebileceginiz,
- En kiigiik biitce ile en verimli sonuglar alabileceginiz ortam

Yine de Se¢mek Gerek.

Dogru mecra kullaniminin satiglart artirmakta da, miisteri sadakatini yiikseltmekte de, marka yaratmak
siirecinde de, marka degerini giiclendirmekte de, tanmnirlig1 artirmakta da, tiriin lansmanlarinin basarisinin
biytlikligiinde de 6nemi biiytiktiir.

- Ne soylediginiz kadar, “nerede” sdylediginiz de 6nemlidir.

- Her mecra, hedef kitleniz lizerinde farkli bir algiya sahiptir.

- Optimum mecra dogru se¢ilmis B2B periyodikler,

“fayda” ve “maliyet”i” optimize edebileceginiz kanallardir.

Iletisim Kirliligi Artiyorken;

- Secici algi

- Izinli iletisim

Pazarlama iletisimi siirecinin de belirleyici faktorleri olacak. Sektor derginize bir de bu yaklasimla
bakin....



