1. Sektorel Dergilerde Roportaj Yapma Teknikleri;

Yazili basinin ¢ikisindan beri roportaj, 6nemli bir yazi tart olarak karsimiza ¢ikiyor.
Roéportajin s6zltk anlami; “Konusu bir sorusturma, arastirma olan gazete veya derqgi
yazis!” dir.

Roéportaj sektdrel yayinlarda ne yapar, neden yaplilir, nasil yapilir sorusuna tim
yayinlarda olmasi gereken roportaj standartlari agisindan cevap verirsek; roportaj bir
yazi teknigi olarak sektorel yayinlarda da kullanilacakve vazgecilmeyecek bir yazi
turd olmalidir. Réportaj sektorel yayinci,muhabir vb. sektdrdeki insanlar arasinda
diyalog kurma metodur. Bu metodu asla dislamamak gerekir ama tum sayfalarda
teknik yazi yazma hastaligina dismemek gibi, roportajda da “git adami
konustur,icinden ayikla, yayinla” tembelliginede diugsmemek gerekir.

Roéportajin yazarken ve yapilirken bir genel gerekgesi olmalidir. Neden konuyla ilgili
roportaj yapildigil net bir sekilde ortaya konulmali, réportaj yapilan kimsenin neden
secildigi ifade edilmeli, okurlarin veya sektorin bekledigi bilgilerin mutlaka roporta;j
yapilan kimseye iletiimesi gerekmektedir. Rdportaj yapilacak kimsenin secgilme
kriterinde de; bu kimsenin yaptigi Grindn, uyguladigi pazarlama stratejisinin, sektorl
ilgilendiren bir sekilde verilmesi gerekmektedir. Sektorun tarihine kayit digulmesi
acisindan, arsiv tutulmasi agisindan, endustriyel iletisim kanallarinin agik tutulmasi
acisindan ele alinmasi gerekmektedir.

Roéportaj konusu tespit edildikten sonra, roportaja giden adam belli bir kilik ve
kiyafette, fotograf makinasiyla, aparatiyla gitmesi gerekmektedir. Konugsmanin
tansiyonuna goérede rdportajin nabzini ayarlamasi gerekmektedir. Ayni zamanda bu
tur réportajlar; fuarlarda, seminerlerde ve baska mekanlarda da yapilabilir. Ancak
basin toplantisinin ardindan ayrica 6zel olarak roportaj yapmamak gerekir. Bu
toplantilarda zaten basina gereken agiklamalar yapilmaktadir. Basin toplantisinin
soru-cevap bolumunde agiklamalar yapilmaktadir. Bu bir réportaj degil, “basin
toplantisi izleme”dir. Basin toplantisinda diger muhabirlerin sorduklari sorular
cercevesinde veya gelistirerek sorular yoneltilir.

Bizim anlatmaya calistigimiz roportajlar; sektorel yayinlarda “bilinen piyasa”, gunlik
basinda ise siyasi vb. konularinda insanlarin sormaya cesaret etmedigi veya akilda
olan sorularin sorulmasidir: Réportaj yapilan kimsenin anlatmak istedigi, duyurmak
istedigi veya duyurmamak istedigi, etrafinda dolagsmak istedigi sorulari sorup onuda
ogrenmektir.

Roéportajin diger arastirma haberlerinden farki; dogrudan sdyleyeni baglar. Usta bir
gazeteci,sektdrel yayin mensubu ise de, sektorl adina roportaj yapilan kimsenin
iletmesi gereken sorulari sorarken, sektordeki dengeler, yenilik vb. hususlarda
mutlaka sorular yoneltmeye dikkat eder. Diger taraftan sektorel yayinla, roportaj
yapilan kimse arasinda da bir irtibat saglanmis olur. Ayni zamanda roportaj yapilan
kimsenin dnemi, verdigi bilgilerin kiymetine binayen sektorel dergide, sektordeki
yerini ve ciddiyetini belirlemis olur. Bu anlamda da sektor yetkilileri roportajlarda
segici olmalidirlar. Bu zaten dergilerin kademelendirilmesinide saglayacaktir.

Roéportajda ayrica “sorularin yazili olarak birakilip yetkilinin daha sonra yazili cevap
vermesi” teknigi vardir. Bu roportaj sayilmaz, yazili basin agiklamasidir. Yani
roportajdaki konusma canliligi, patavatsizligi, yazili basin agiklamalarinda
bulunamaz. Bazen ana haberi destekleyen tlrde roportajlar yapilabilir. Hatta usta bir
roportajci, sektorel yayinci ise daha dnceden kurguladigi habere uygun kimselerle
roportaj yapar. Ve bdylece kamuoyu olusturmus olur. Ana haberle beraber kutu



roportaj yapmakta sikga uygulanan bir yontemdir. Ornegin sektdrel bir yayinda; st
dizey bir yonetici konuyla ilgili agiklamalarda bulunurken, teknik uygulamaciyla
yapilan roportaj son derece faydali olur. Roportajda iligki kurma yénuni abartmamak
gerekir, o dereceyi iyi ayarlamak gerekir.

Bir sonraki konu; sektorel dergiler basin toplantilarinda ne yapar, basin
toplantilarinda neden soru sorulmali, nasil soru sorulur konularini irdeleyebiliriz.

Réportajda Fotograf Kullanimi:

Bilgisayar, elektronik ortam ve internetin kullanilmasindan dolay1 enformason kirliligi
ve fazlaligi var. Cekilen fotograflar mutlaka 3 boyutlu olmali veya bir derinlik ifade
etmelidir. Masasinda oturan adamdan ziyade biraz daha hareketli, arkasinda bir
bosluk olmasi, roportaj yapilan kimsenin yaptigi ise dair fikir sahibi olunmasi
gerekmektedir. Gozdeki 1siltiyl ve heyecani yakalayabilmeyi saglamak lazim.
Sektdrel yayinlar sadece kendi aralarinda degil, diger yayin turleriylede rekabet
halindedir. O ylzden yukarida bahsettigimiz duygulari verebilmemiz gerekmektedir.
Sadece yuz veya vesikalik bir fotograf gorlntisiunden kaginmaliyiz. Hareketi
yaratabilmek i¢inde ¢ok fazla tiyatral harketlerde yaptirmamaliyiz.

Roéportajda Baglik ve Spotlar;

Roéportajda baslik ve spotla buttn yaziyr 6zeltlemek igin kullanilir. Rdportajda
sOylenen bir iddali s6z bagliga ¢ikartilirsa daha etkili olur. Etkili, okuyanin ilgisini
cekecek roportaj basligr olusturulmalidir. Yani baglikta bir can ve ruh olmalidir.
Spotta ise yazinin 6zetinden ¢ok, okuyani yazinin derinligine gekecek, ilgi
uyandiracak sekilde dizenlenmedir. Tek basina yazi altlari ve spotlari okuyan kimse
genel egilim hakkinda fikir sahibi olmalidir.

Her Sayi Bir Réportaj mi?

Roéportaj yapilabilecek kosullar mevcut ise mumkin oldugu kadar her sayi roportaja
yer verilmelidir. Rdportajin yaratacagi etki derginin igerigini rahatlatacaktir.

Réportajda Uslup ve Dil?

Roéportaj etimolojik olarak yeniden tagiyan anlamina gelmektedir. Fransizca karsiligi
“reportage”dir ve yeniden tasiyan, nakleden olarak gevirilebilir.Ayrica dilimizde
Arapcga’dan “mulakat” veya Turkge karsihidi “sdylesi” de roportaji tanimlamak igin
zaman zaman kullaniimistir. Uslup ve dil konugsma ortamini ve canlihgi vermeli, o
havayi yansitabilmelidr. O nedendir ki yazili sorulara yazili cevap alma teknigi

roportaj degil, basin agiklamasidir.



2) Kisa Haberler,

Kisa Haberler, yemekten dnce alinan istah acicilar gibidir. Hafif ve etkili ancak ana
yemegin onune asla gegmeyecek salatalar, corbalar hatta igkiler gibi dagstnulebilir bu
tur haberler. Genelde kisa haberler firmalardan gelen basin bultenlerinden yapilir.
Basin blltenlerini de oldugu gibi yazmamak gerekir. Basin bultenlerinin yazi dilini
sektorel yayinlarda kullanilabilecek haber diline gevirmemiz gerekmektedir. Kisa
haberlerin igerigi; yeni gelismelerin 6n duyurusudur. Toplantilar, tescil eden
organizasyonlar ( satig, bayilik vb.), Grindeki, hizmet tarindeki degisiklik, finansorluk,
sponsorluk vb. kisa haberlerin igerigini olusturur. Kisa haberler, disg haberler ve yurt
haberleri olarak ikiye bolunebilir. Kendi Ulkemizdeki degisikliklerle beraber, dunyadaki
gelismelerde yayinlanmalidir. Bu Turkiye Yayincihgr'ninda temel sorunudur. Yurttan
ve Dunyadan verilen haberlerin arasinda bir denge kurulmalidir. Kisa haberler sektor
mensubunun bilmesi gereken bilgileri icermelidir. Dergi icerigindeki kisa haber
oranida, o anki gelismeler, aciliyetler Uzerinden degerlendirilir.

3) Teknik Yazilar,

Teknik yazilar sektdrel yayinlar i¢in dnemli bir yazi taradar. Bilimsel yayinlarda ¢ikan
makaleler, teblidler ile sektorel yayinlarda ¢ikan teknik yazilar birbirine
karistirlmamahdir. Sektorel Yayinlardaki teknik yazilar, var olan, uygulamaya girecek
urtnlerin daha iyi anlagilmasini saglar. Sektorel Yayinlar ile Bilimsel Yayinlar
arasindaki ayrimi kagirdigimizda ise dergiler teknik yazilar sayfalarindan olugan
araya reklam alan yayinlar halinde olusabilir. Teknik yazilar, uygulamaya girecek
veya girmesi muhtemel Urunlerin aydinlatiimasi, anlasilir hale getiriimesi amaglar.
Teknik yazilarda basinda mutlaka bir 6zet, giris, giris, gelisme, sonug bdlumleri ayrica
kaynakga yer almalidir.Yazidaki fikirleri anlatan, resim,fotograf, tablo ile bu tur yazilar
desteklenmelidir. Sektorel yayinlardaki teknik yazilar sayfa doldurmak veya forma
tamamlamak i¢in yayinlanmamalidir.Teknik yazilari konusunda uzman oldugu kabul
edilen insanlar yazmali veya akademik,bilimsel Unvani olan kimseler yazmalidir. Her
sayida en fazla 1-2 adet teknik yazi kullaniimalidir ve bu yazilarin aydinlatici, bilgi ver

ici bir uslup kullanmalarina dikkat edilmelidir.

4) Uzun Haberler,

5) Arastirma Dosyalari,

6) Testler-Denemeler,

7) Uriin ve Hizmet Karsilagtirmalari,

8) Fuar ve Sov Haberleri,



Bu tdr haberlerde sektorerl yayinlar icin en énemli yazi tlrlerinden biridir.Butlin sektor
ilgililerinin katildig1 fuarlar, o sektdrdeki egilimlerin, yeniliklerin ortaya ¢gikmasi
bakimindan ¢ok 6nemlidir.Hangi tur iletisim kanali kullanilirsa kullanilsin ( televizyon,
basili, glnluk, sureli yayin vb) fuarlar, dizenlendikleri sektdrin tim aktorlerinin yer
aldigi tek platformudur. Fuarlarda firmalar sadece urunlerini sergileme imkani
bulmazlar ayrica musterileriyle yakin temas kurabilme olanagina sahip olurlar.
Fuarlarin en buyUk dezavantajl ise fuar suresince etkili olmalaridir. Fuarlar egerki
yayinlarda yer almazlar ise, tanitim ,faaliyetleri dncesinde ve sonrasinda saglikl
yapilmazsa suya c¢izilmis sabun kopukleri ghaline gelirler. Bundan kaynakli fuarlar ve
sektorel yayinlar birbirleriyle iligkilidir. Fuarlar ayni zamanda firmalarin ve Ulkenin
ekonomik, endustiryel gelisme gizgilerinide yansitir. Sektorel dergilerde bu fuarlardaki
egilimleri, Urlnleri haber yapmalidirlar. Sektérel Yayinlar fuarlara katilan ve haber
degeri taglyan fotograf, Grtin, insan bilgileri kullanmalidirlar. Fuarda okuyucu, firma
yetkilisi, kullanici, satici, alici, dagitici, satis sonrasi gorevlisi kendi rakipleri hakkinda
da bilgi sahibi olma olanagina sahip olmaktadirlar. Sektorel Yayinlarda fuara ait
istatistiki bilgiler verilmeli, fuarin sektdr agisindan kapasitesi ve olanaklari
belirtiimelidir. Fuar esnasinda duzenlenen, sempozyum, kongre, konferans gibi
etkinlikler yayinlarda konu basliklari ile beraber duyurulmalidir. Sektériun igindeki alt
basamaklardaki katilimci sayisinin egdilimleri verilirse buda sektdriin genel gidisi
hakkinda bilgilere sahip olunmasini saglar. Sektrorel Yayinlar fuarlara katiimalidir.
katilimci olmayan ziyaretgilerin dilek, temmeni, sikayet ve bibirlerini ziyaretleri
sirasinda, dergilerlerinde bulusmasina, gérismesine vesile olmaktadir. Bu agidan
fuardaki standlarin ciddi, glvenilir ve estetik bir tasarima sahip olmalari
gerekmektedir. Ornegin fuar ydnetimleriyle isbirligi halinde fuar gazeteleri,dergiler,
blltenler ¢ikarilabilir. Fuarin fotograflarinin gekilmesi iki cepheli bir stregtir. Birinci
cephe Urunler, ikinci cephe insanlar, fuar isiklarinin kontrolstzluga Grind gosterirken
insanlarin ¢ok geride kalmasina yol agmakta ve zaman zaman fotograf ¢ekimini
zorlastirmaktadir. Fotograf ¢ekiminde; Grintn ve insanin 6n planda olma durumunda
denge gozetilmelidir. Fuar haberlerinde, giris yazisi sonrasinda muhtelif Grlnlere
iligkin fotograflar, tanitimlar yer alabilir. Bu haberlerde puf nokta, fuarin bitiminden
aylar sonra dergiyi okuyan bir insanin fuari yeniden gezmesini saglayabliyor
olmasidir.

Sov haberleri, fuar haberlerine benzer ama tek firmanin yapmasindan dolayi fuar
haberlerinden ayrilir.

9) Fiyat ve Uriin Teknik Bilgileri Listesi,

Sektorel yayinlarda su anda mutlaka olmasi gerekn drtin ve hizmetlerle ilgili
matematiksel, herkesin Ustunde anlastigi tablolari, yeni Grtn tanitimlarinin yer
almasidir. Daha sonra bu urtn tablolari ayni gruptaki Grtnlerin birbiriyle
karsilastiriimalari icin avantajlar saglar. Boylece, tuketicinin, kullanicinin,
arastirmacinin, mahendisin, dagiticinin drtnlerin ve markalarin, birbirinden farki,
benzer yonlerini, gdrmesini sadlayacaktir. Buda Pazar arstirmacilarinada temel teskil
eden bir noktadir. Bu tablolarin yaninda endiistiriyel hikayede kullanilabilir. Uriiniin
kullanim yollarini, kullanim gerekgeleri anlatilabilir. Kullanim gerekgelendirilirken,
teknik altyapi, sosyolojik tahlillerden faydalaniimahdir.



10) Basyazi ve Uzman Yazilari,

Bir sektor dergisinde en 6nemli yazilardan biride bagyazidir. CinkU her sektor dergisi
logosuyla beraber bir insan suratyla hatirlanir. Derginin bagsyazarinin okunur olmasi,
dunyadaki ve sektordeki genel egilimleri belirten, ciddiyet tasiyan yazilar olmalidir. Bu
yazilarda resim olmasi, yazarin sektor icinde mesrulasmasina zemin hazirlar. Kimin
yazdidi belli olmayan yazilar kutsal kitaplardanda, bilimsel kitaplardanda alinsa
gerceklik konusunda gUpheler yaratir. Basyazi derginin icindekiler bolumunin bir
0zeti olmamasi gerekir. Sektdrde yayinladigi periyottaki endénemli, en egilimin, en can
alici ve en genel gizgilerini vurgulamasi lazim. Sektérdeki insanlarin en az bir kere
okuyup Ustlinde durmasi gerken yazilardir. Basyazida; tarafsizlik gdzetilmeli ancak
sektorin tarafinda durup sektort uyarma gorevide unutulmamalidir. Bagyazi,
derginin, belkemigi, omurgasi, beynidir.Kése yazilarida daha yumsak, daha sezgisel
g6zlemlere dayanabilir.

11) Sektorel Yayinlarda Dil,

Buglne kadar Uzerinde en az konusulan konulardan biridir. Pazarlama iletisiminde dil
¢okonemli bir kavramdir. GUnumuzde ticaret anlagmalrinin, ulagim imkanlarinin
arttigi, gumruk duvarlarinin inceldigi, koruma sistemlerinin azaldig! bir zeminde,
bdlgosel, yerel Ulke sirketlerini kotuyacak olan, o sektorin etkinligini anlatacak olan,
arunlerin dogru anlasilamasini saglayacak olan iletisim ve dustince aranci dildir. Bu
yuzden sektdrel yayinlar azami olgtde dilbilgisi kurallarina riayet etmeli, anlasilir net
bir dille yazmaya ¢alismali, terimler ve terminolojilerin karsiliginin kendi dilinde
bulunmasina ve o dillerde yerlesmesine, katki yapici, sektorin kullandigi terimlerin
karsiliklarini bulabilecek bir islev edinmesi gerekmektedir. Sektdre yayginliklari ve
bulunduklari olanaklar dolayisiyla, eger mimkinse mutlaka teknik sézltkler, teknik
terimlerle ilgili calismalar yapmalidir. Kisalktmalarin tirkge karsiligi bulunmali ama
bire bir cevirilirdenden kaginiimalidir. Sektorel Yayinlarda yabanci dilde ¢cok
onemlidir. Acilim yapacaksa farkli dillerde de yayin yapabilmelidir. Terminolojiyi,
anlama,anlatma, karsilik bulma gibi islevi var.

Kullanilan dilin yazim kurallarina uyulmasi gerekiyor ve konuyla ilgili teknik terimlerin
mutlaka Tuarkge’si kullaniimali. TUrkge’si olmayan terimlerin Turkgelestiriimesine
yonelik ¢alismalar yapilmasi.

12) Sektorel Yayinlarda Ceviri,

Kendi diline gevirilirde karsiliklar tam bulunulmali, anlamsiz geviriler olmamalidir.
Sektoru bilen insanlar bu gevirileri yapmali ve o geviriler sirasinda mutlaka soézltkler
olusmalidir. Dil bilgisi ve gramere dikkat edilmedir. Sektorel Yayinlarda imla
kurallarina her yazi tirinde ayri ayri dikkat etmemiz gerekmektedir.



