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Sektorel yaymciligin (B2B - Business to Business Publications) dogasi geregi dagitim ve okura
ulagma sisteminde diger basin yaym kuruluslarina gore farkliliklar bulunmaktadir.

Periyodik (Stireli) yaymlar-dergiler kullandig1 dagitim kanalina gére giiniimiizde;

1- Gazete bayilerinde satilan; aktiiel, hobi, popiiler bilim, tarih, genel ekonomi, magazin, v.b.
dergiler,

2- Gazete bayilerinde satilmayan; kurumsal dergiler (Kamu kuruluslarmin, 6zel sektor
firmalarmm kurum i¢i ve dig1 tanitimma yonelik dergileri), 6zel kuliip ve derneklerin
iiyelerine yonelik dergileri, Akademik bilim dergileri, Is-endiistri dergileri: B2B (Business
to Business) ve B2C (Business to Consumer) olarak siniflandirilabilmektedir.

Ulkemizde SEYAD tarafindan temsil edilen sektdrel dergiler uluslararasi terminolojide B2B
kategorisindedir. Bu yaymlar bir endiistri/ticaret alaninin, yine endiistri/ticaret/is diinyasma yonelik
enformasyonlarini igermektedir. Sektorel yaymlar-dergiler, diger dergi ve gazetelerin aksine daha
cok abone sistemiyle okur kaydetmekte ve adrese gonderim yoluyla okura ulagmaktadir. Bu da
posta dagitiminin 6nemini diinya genelinde oldugu gibi iilkemizde de giindeme getirmektedir.

Bu raporda uluslararasi bir arastirmadan alintilar yapilarak diinyadaki ve SEYAD verilerinden yola
cikilarak tilkemizdeki durum degerlendirilecek ve sektorel dergilerimizin dagitim sorununa ¢éziim
aranacaktir.

Uluslararasi Alanda Genel Durum:

Ulusal Posta Operatorleri ve Yaymnci Birlikleri igbirligi ile hazirlanan arastirmadan(x) yaptigimiz
almntilar sektorel dergilerin posta ile dagitimi hakkinda ipuglar1 vermektedir. Arastirma igin 23
yayinct dernek ve 43 lilkede faaliyet gosteren 34 ulusal posta operatdriinden alinan bilgiler 11
faktor agisindan karsilastirilmistir.

- 2000 yilindan baslayarak mevcut dergilerin tirajlarinda ve pazara yeni giren dergilerin sayisida
artig goriilmektedir. Dolayisi ile posta ile dagitilan dergi hacmi her yil artmaktadir.

- B2C dergilerin ortalama yarisi posta ile dagitilmaktadir. Diger yaris1 ise gazete bayilerinde
satilmaktadir. Uluslararas1 gonderimli B2C ler hakkinda ¢cok kapsamli bilgi bulunmamakla birlikte,
bayide satilan dergi sayisiim % 10’nun altinda oldugu bilinmektedir.

- B2B dergilerin ise % 80’1 posta ofisleri kanali ile dagitilmaktadir. Maksimum % 20’si ise gazete
bayilerinde satilabilmektedir. Yani B2B dergiler, posta hizmetini en yiiksek oranda kullanan

yaymlardir.

- Arastirmaya katilan posta operatorleri i¢inde sadece Arjantin ve Hollanda’da posta kurumu 6zel
sektordedir. Birkag iilkede daha bu yonde bir gelisme beklenmektedir. Ornegin; Brezilya,



Yunanistan ve Giiney Kibris. Baz iilkelerde; Avusturya, Belcika, Brezilya, Almanya, Italya ve
Ispanya’da posta dagitim kamu-6zel karma bir yapi (ortaklik ve isbirlikleri) arzetmektedir.

- Posta operatdrlerinin kimisi gonderilere higbir kisitlama koymazken, bazi iilkelerde; pornografik,
rk¢1 yaym yapan dergilerin gonderimi yapilmamakta, bazi iilkelerde ise ebat ve agirhiga bagh
olarak gonderimler smirlandirilmaktadir.

- Arastirmaya katilan posta operatorlerinin % 50°si tek tek yayincilarla s6zlesme yaparak
calismaktadir. Bu oran yaymncilarm % 18’ine tekabiil etmektedir.

- Yaymcilarm % 90’1 son yillarda posta ofisleri disinda dagitim kanallar1 aramaya yonelmektedir.
Bu oran yiiksek goziikse de bu bilgi, hem posta operatorlerinden hem de yaymci derneklerinden
alman veriler ile desteklenmektedir.

- Mevcut durumda bile bazi iilkelerde yayimncilar tirajlarimn % 50’sini baska kanallar ile
dagitmaktadir. Digerlerinde de bu oran % 5 ila % 20 arasindadir.

- 2000’11 yillar itibariyle baktigimizda 1997°den beri bazi tilkelerde posta tarifelerinin degismedigi
gozlenmektedir. Ornegin; Avusturya, Brezilya, Hong Kong, italya ve Tanzanya.

- 1997°den beri baz1 iilkelerde Yayinct Dernekleri 6zel fiyat tarifeleri yaratabilmektedir. Yaymcilara
0zel tarife uygulamasini, posta operatdrlerinin % 76.7’si, yayinci derneklerinin % 91.7’si
desteklemektedir.

- Uluslararasi posta operatdrleri, tarife degisikliginde uygulamaya gecme tarihi itibariyle farkl
zaman araliklar1 vermektedir. Ornegin ABD on ay, Romanya bir hafta 6nceden fiyat tarifelerini
duyurmaktadir.

- Yayinci derneklerinin % 18’1 son bes yilda posta operatorlerinin hizmet kalitesinin diistigi
goriisiindedir.

Tiirkiye’de Genel Durum:

Tiirkiye’de sektorel yaymlar-dergiler {icretli veya iicretsiz abonelerine temel olarak iki kanaldan
ulagmaktadir; 1) posta 2) kargo-kurye

1. Posta ile gonderim; Sektorel dergiler dagitim i¢in PTT toplama merkezlerine ve/veya subelerine
bir defada toplu olarak verilmektedir. Gonderim ticreti PTT subelerinde gonderim yaparken pesin,
licret ddeme makinesi kullaniminda avans almak suretiyle veya PP (Ucreti Almmustir) damgasi ile
onceden pesin olarak ddenmektedir. Gonderim {icreti “Posta ve Telgraf Ucret Tarifesi” nde yer
alan “Basilmis Kagitlar” a ait listeye gore belirlenmektedir. Tarife 20 gram- 2000 gram agirlik
araligina gore fiyatlandirilmistir. Tiirkiye’de sektorel dergiler agirhkh olarak 150-500 gram
arahigini kullanmaktadir.

2. Kargo-Kurye ile gonderim: PTT iicret tarifesinin yiiksek olmasi, gonderim iicretinin pesin
odenmesi tilkemizde sektorel dergilerin dagitim kanal olarak son yillarda agirhkli olarak kurye
secenegini kullanmalarina yol agmustir. Yayinci kuruluslar 6zel kargo-kurye firmalart ile yaptiklari
sozlesmelerde PTT fiyatlarindan indirimli, dagitimdan sonra fatura tarihini takiben vadeli 6deme,
imzali ve raporlu gonderim imkanlarmi elde edebilmektedir.



Degerlendirme ve Talep:

Diinya’daki uygulama ve gelisme trendi iilkemizdeki verilerle karsilastirildiginda benzerlikler
gostermektedir. B2B dergiler diinyada ve iilkemizde agirlikli olarak postayi kullanmaktadir. Posta
tarifeleri son yillarda artmamasina ragmen yayincilar pesin 6deme, dagitimi raporlayamama gibi
nedenlerden dolay1 diinyada oldugu gibi iilkemizde de sektorel dergiler farkli dagitim kanallar1
arayisindadir. Diinya’da da yayinci dernekleri posta operatorleri ile dagitim sorununa ortak
¢oziimler tiretme arzusundadir. Rapordan da anlasilacag gibi 6zel tarifeler uygulanabilmektedir.

Ulkemizde; mevcut dagitim kanallari, yasal mevzuat, fiyatlandirma, saglanan imkanlar v.b.
incelendiginde ve kurye-kargo firmalari ile karsilastirma yapildiginda PTT nin sundugu hizmet
bedellerinin yayincilar tarafindan karsilanmasinin ¢ok zor oldugu goriilmektedir. Esasen tilkemizin
tiim yerlesim birimlerine yayilmis dagitim agi, gelenegi, devlet ciddiyeti ve kamu gorevi bilinci
acilarindan milli bir kurulusumuz olarak PTT nin hizmet kalitesinin ve dagitim adetlerinin birkag
diizenleme ile katlanarak artabilecegi anlagilmaktadir.

Inceledigimiz Posta Kanunu, Posta Tiiziigii, Mektup Postas1 Gonderileri Y&netmeligi, Posta ve
Telgraf Ucret Tarifesi de zii itibariyle iilkemizin fikir ve kiiltiir yasaminda en énemli etmenlerin
basinda gelen basilmis kagitlara-BASIN’a 6zel bir 6nem vermektedir. Bu 6nemin geregi olarak
bugiine kadar gézden kagan bir detayin diizeltilmesi ile hizmeti talep eden sektorel (B2B)
yaymcilarimizla, hizmeti sunan milli posta kurulusumuza karsilikli daha fazla fayda iiretebilir
kanaatindeyiz. Bunun i¢in “Mektup Postas1 Gonderileri Ucret Tarifesi”nin 3.2 bdliimiinde yer alan
Postaya verilen gazeteler ifadesi yerine

1-“Postaya verilen mevkuteler” ifadesinin yer almasi,
2-Yayinlarm agirlik limitinin 250 gram yerine 500 grama ¢ikartilmasi,

Ulkemizde yayimlanan sektdrel dergilerin de bu maddeye tabi gonderim yapma imkanima
kavusturulmalar1 simdilik yeterli bir diizenleme olacaktir..

Sektorel dergilerin okura ulagsma kanallari-dagitimu baslikli raporumuzun dagitim sorunlarimizin
¢Oziim yollar1 arayiginda katkis1 olma dilegi ile,
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BIiLGILENDIRME
Sektorel Yaymncihk:



Uluslararast literatiirde B2B (Business to Business Publication), Trade Publications- Trade Press
olarak da tanimlanan sektorel yayncilik; sanayilesmeyle ortaya ¢ikan, sanayi alanlarmin, sektorlerin
miisterileriyle ve/veya rakipleriyle, yasa yapici, diizenleyici, denetleyici kurumlarla haberlesmesini
saglayan bir yaymncilik tiirii olarak biitlin diinyada oldugu gibi iilkemizde de olusmustur.

Son 20 yilda varhgim her gegen giin daha fazla hissettiren bu yaymcilik tiirdi, giderek gelismekte ve
dahil oldugu sektorle birlikte, sektoriin bilgi, iletisi ve bagvuru kaynagi olmaktadir. Sektorel
yayincilik gliniimiizde yasanan enformasyon ve bilgi paylagiminin artisinda 6zellikle, uzmanlarin ve
meslek kollarmin diizenli, islenmis ve en kisa yoldan diinya ile entegre olmasini ve mesleki
gelismeleri izlemesini, takip etmesini saglamistir. Boylece sektorel yaymncilik sanayi ve hizmet
sektorlerinin gelismesine, iletisimine katkida bulunan bir meslek grubu olarak olusumunu
tamamlamaktadir.

Sektorel Dergilerin Ekonomiye Katkilar:

1. Sektorel yaymlar, sektorlerinin i¢ iletisimini saglamanin yani sira diinya ¢apinda gelisen literatiir
ve uygulamalari da okuyucusuna aktararak, dnemli bir ticari iletisim hizmetini yerine getirmektedir.

2. Sektorel yayinlar, varliklar1 dolayistyla istihdam yaratmakta, konularinda uzman gazeteciler
yetistirmekte ve sektdrlerin ticari dinamizm kazanmasinda ve iilke ¢apinda katma deger
yaratilmasinda 6nemli rol oynamaktadirlar.

3. Gelismis iilkelerde 100 yil1 agan gegmisi bulunan mesleki yaymlar ile Tiirkiye’deki geng sektorel
yaymlar, rekabet edebilmekte ve uluslararasi platformda yer almaktadirlar. Tiirkiye’de yayimlanan
onlarca sektorel dergi bugiin alanlarindaki belli bash uluslararasi fuarlarda, meslek kuruluslarinda
ve ticari toplantilarda Tiirkiye’yi ve sektorlerini basartyla temsil etmektedir.

Sektorel Yaymeilarin Meslek Orgiitii SEYAD:

Sektorel Yaymcilar Dernegi, sektdrel yayincilik meslek gurubunun gelisimine paralel olarak 2000
yilinda Istanbul’da sektorel yaymcilik yapan yaym kuruluslari tarafindan kurulmustur. Bes yillik
calisma doneminde kurulus amaglarma bagh olarak mesleki tamim ve standartlarin olusturulmasi ve
sektorel yaymcilik mesleginin gelismesi, sorunlarinin ¢éziimii i¢in gerekli ¢aligmalari
stirdiirmektedir.

SEYAD iiyesi 24 yayin kurulusu tarafindan yayimlanan 63 dergi aylik ortalama olarak 240.000
adrese ulasmaktadir.




