OKUR VE REKLAMVEREN PERSPEKTIFLERINDEN SEKTOREL YAYINLARIN ONEMI
(Ingiltere Ornegi)

Ismail Ceyhan

Kapsam ve Yontem

Sektorel yayinlara neden ilan veriliyor ?”” ve sektdrel yayimlar nigin ve kimler tarafindan
okunuyor?”

Sorularinin yanitlari; sektorel yayinciligin pazarlama siirecindeki yeri ve dnemini gosterecektir.
Bu amagla, sektorel yayinlar hakkinda okur ve reklamveren perspektiflerini igeren bu ¢aligsma,
Ingiltere nin The Periodical Publishers Association (PPA) Periyodik Yayncilart Dernegi
tarafindan yapilan farkl arastirma ve raporlardan yararlanilarak Doga Sektorel Yayin Grubu
arastirma ekibince hazirlanmis, Ismail Ceyhan tarafindan kurucu baskani oldugu (SEYAD)
Sektorel Yaymncilar Dernegi’nin 30/10/2005 tarihli panelinde sunulmustur.

Neden B2B dergilerine ilan verilir?

Karar vericiler” (decision-makers) hangi mecralari takip ediyorlarsa, ilanlar oradadir.

Karar vericiler lizerine yapilan biitiin arastirmalar, bizleri bir neticeye gotiiriiyor: B2B dergileri
yagamsal yatirrmdir. Guy Consterdine’in raporu hem karar vericilerin hem reklamverenlerin
tizerinde B2B’lerin biiyiik etki giiciine sahip olduklarin1 gosteriyor

Satin Alma Karar1 Verenlere Ulasmamn En iyi Yolu: B2B Dergiler

Sirketlerin ihtiyaci olan iiriin ve hizmetlerin alim sorumlulugundakilerin %99’u sektorel yayinlari
okuyor.

Karar verme noktasindaki ihtisas sahiplerinin %87’si B2B yayinlar diizenli olarak takip ediyor,
en azindan iki sayisindan birini okuyor.

Yonetim Kurulu Baskanlari.

Yonetim Kurulu Bagkanlarinin %96°s1 kendi alanlarinin ticari yayinlarini diizenli olarak okuyor.
Yonetim Kurulu Baskanlarinin %781 ticari yayinlardaki ilanlarin diger medyalardaki ilanlardan
daha“ise yarar” oldugunu soyliiyor.

Hangi mecramn ilanlarim isiniz icin daha yararh buluyorsunuz?

“Temel Mecra”

Karar vericiler tiim soru kategorilerinde verdigi yanitlarla; ticari yaymlarin kendileri i¢in “Temel
Mecra” olduklarmi belirtmisler. Ikinci siray1 Web siteler aliyor. Siralamaya giren geleneksel
mecralar; gazeteler, genel kapsamli ekonomi dergileri, konferans/Fuarlar ve Dogrudan Postalama
ile gelen brostirler

B2B Dergiler ile interneti Karsilastirirsak...

- B2B dergileri kullanip, interneti kullanmayanlar: %56

- Interneti kullanip, B2B dergileri kullanmayanlar: %6

Karar vericilerin %83 i ticari yaymnlardaki ilanlarin internettekilerden daha inanilir oldugunu
diistintiyor.

Karar vericiler icin B2B Dergiler

- En giivenilir haber/bilgi kaynagi: %80



- 1lgili oldugum endiistri kolunda diizenli haber/bilgi alabilecegim en 6nemli kaynak: %93
- Isimde yeni fikirler gelistirmemde en ¢ok yararlandigim kaynak: %73

- 1gili oldugum endiistri kolunda kapsamli ve derinlikli haber/bilgi sunan kaynak: %72

- Yeni iiriin ve teknolojilerle ilgili cok yonlii, bagimsiz bir bakis agis1 sagliyor: %82
Ticari viriinler satilmaz, satin alinir...

Karar vericilerin %88’i yeni iiriinlerle ilgili bilgileri ticari yaymlarindan edinir.

Karar vericiler, sektorlerinde “olup biteni” B2B Dergilerden izliyor, kanaatlerinin olusmasida
B2B dergiler rol oynuyor.

Bu nedenle “Karar vericilere” mesajlarini iletmek isteyenler; B2B Dergilere reklam veriyor.

OKUR PERSPEKTIFI

Sanayi ile en son teknolojilerin, gelismelerin izlenmesinde hangi kaynaklari
kullaniyorsunuz?

- Uzmanlik alani- ticari yayinlar: %99

- Internet : %92

- Ulusal Basin-Uluslararas1 Gazeteler: %78

- Dogrudan Postalama: %73

- Bolgesel/Yerel Gazeteler :%54

- Diger Dergiler: %43

- Diger: %4

En Yararh Kaynak (Tek kaynak belirtiniz):
- Uzmanlik alani- ticari yayinlar: %65

- Internet : %18

- Ulusal Basin-Uluslararas1 Gazeteler: %5

- Dogrudan Postalama: %3

- Fuar/Konferans: %2

- Bolgesel/Yerel Gazeteler :%]1

- Diger Dergiler: %1

- Higbiri/Bilmiyorum: %5

Diizenli okunan sektorel dergi sayisi:
- 1 veya fazla: % 94

- 2 veya fazla: % 89

- 3 veya fazla: %72

- 4 veya fazla: % 65

- 5 veya fazla: % 47

- 6 veya fazla: % 31

- 7 veya fazla: % 20

- 8 veya fazla: % 11

- 9 veya fazla: % 4

Fuar/Konferans katilimi
- Son 12 ay i¢inde en az bir kez katilmis bulunanlar :%77



- Son 12 ay i¢inde hi¢ katilmamis bulunanlar: %23

Reklamlara Onem Verilir!

- Kesinlikle Inaniyorum : %49

- Inantyorum: %40

- Pek inanmiyorum: %9

- Hi¢ inanmiyorum: %1

- Fikrim yok: %1

Reklamlara onem verenler (toplam): %89

Bilginin giincellenmesi, giincel kalabilmesinin en iyi yolu B2B Yaymlardir!
- Kesinlikle Inaniyorum : %48

- Inaniyorum: %41

- Pek inanmiyorum: %7

- Hi¢ inanmiyorum: %3

- Fikrim yok: %1

Bilginin giincel kalabilmesinin en iyi yolu B2B Dergiler (toplam) : %89

Isimde beni daha verimli kihyor!

- Kesinlikle Inaniyorum : %46

- Inaniyorum: %33

- Pek inanmiyorum: %13

- Hi¢ inanmiyorum: %7

- Fikrim yok: %1

Isimde beni daha verimli kiliyor (toplam):%79

REKLAMVEREN PERSPEKTIFI

B2B pazarlama i¢cin medya kullanima:
- Ticari veya Uzmanlik Dergileri : %92
- Fuar/Konferans : %92

- Dogrudan Postalama: %87

- Internet: %85

- Bolgesel/Yerel Gazeteler: %43

- Ulusal Gazeteler: %33

- Diger Dergiler: %29

- Agikalan Reklamlari: %26

- Yerel Ticari Radyolar: %16

- Ulusal Ticari Radyolar: %11

- Televizyon (Hertz dalgalart) %9

- Dijital/Kablolu/Uydu TV yayinlari: %8

Pazarlamada Fuar ve Konferanslarin kullanimi:

- Son 4 yilda en az bir kere kullandim: %95

- Son 4 yilda en az bir kere kullanmadim: %5

Sirketimizin veya iiriinlerimizin tamtimi veya pazarlamasinda kullanabilecegimiz bes tiir
mecra ile kanaat yaratabiliriz.



- Ticari veya ihtisas dergileri
- Dogrudan postalama

- Internet

- Konferanslar/Fuarlar

- Ulusal gazeteler

En Uygun Ortam ?

- Ticari dergiler : %64

- Dogrudan postalama: %13
- Ulusal basmn: %7

- Internet: %6

- Konferanslar: %5

- Higbiri/bilmiyorum: %5

En ¢ok ilgi uyandiran?

- Ticari dergiler : %39

- Dogrudan postalama: 14
- Ulusal basin: %12

- Internet: %12

- Konferanslar: %19

- Higbiri/bilmiyorum: %4

Endiistrinin en ¢cok kullandig1?
- Ticari dergiler : %59

- Dogrudan postalama: 13

- Ulusal basmn: %10

- Internet: %5

- Konferanslar: %8

- Higbiri/bilmiyorum: %5

Imajin yiikseltilmesinde en iyisi?
- Ticari dergiler : %42

- Konferanslar: %25

- Dogrudan postalama: 11

- Internet: %11

- Ulusal basmn: %9

- Higbiri/bilmiyorum: %2

En etkin, konsantre hedef kitle?
- Ticari dergiler : %37

- Dogrudan postalama: 36

- Ulusal basin: %6

- Internet: %6

- Konferanslar: %10

- Higbiri/bilmiyorum: %5
Genellikle gozard edilen?

- Ticari dergiler : %5



- Konferanslar: %9

- Internet: %12

- Dogrudan postalama: 27
- Ulusal basm: %33

- Higbiri/bilmiyorum: %14

Hedef Kitlenin en az varoldugu?
Minimum hedefkitle etkisi

- Ticari dergiler : %4

- Dogrudan postalama: %10

- Konferanslar: %13

- Internet: %17

- Ulusal basn: %50

- Higbiri/bilmiyorum: %6

Pazarlama araci olarak sektorel dergiler

hedef Kkitleyi biiyiitiir mii?

- Tamamen Katiliyorum : %56

- Katiliyorum: %34

- Pek Katilmiyorum: %7

- Hi¢ Katilmiyorum: %2

- Bilmiyorum: %1

Pazarlama araci olarak sektorel dergiler hedef kitleyi biiyiitiir (toplam): %690

Anahtar karar vericiler tarafindan okunuyor mu?

- Tamamen Katiliyorum : %54

- Katiliyorum: %36

- Pek Katilmiyorum: %6

- Hi¢ Katilmiyorum: %1

- Bilmiyorum: %3

Anahtar karar vericiler tarafindan okunuyor... (toplam): %90

Sirket imajin giiclendirir mi?

- Tamamen Katiliyorum : %47

- Katiliyorum: %49

- Pek Katilmiyorum: %3

- Hi¢ Katilmiyorum: %1

Sirket imajim gii¢lendirir (toplam) : %696

ilanlarimmn bulunmamasi isimi etkiler...

- Tamamen Katiliyorum : %31

- Katiliyorum: %33

- Pek Katilmryorum: %24

- Hi¢ Katilmiyorum: %10

- Bilmiyorum: %2

Tanlarimin bulunmamast isimi etkiler (toplam): %64



